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Lange Leve Gastrolutionen!

I den har delen ar det dags lagga upp pa sociala medier. | kombination med storytelling far du vagledning i bade
vilka emotionella och digitala knappar du kan trycka pa for att vacka kanslor och fa fler att blir intresserade av

just ditt evenemang.

Lange leve den skanska gastronomin!

Underlaget ar framtaget tillsammans med Nischad Utbildning



Syns du inte finns du inte. | alla fall fér de som inte redan har jarnkoll pa ditt
evenemang. Med hjalp av sociala medier kan du skapa medvetenhet och trycka

pa ratt knappar, som gor att fler blir sugna pa att besoka er.

Varfoér sociala medier? Traditionella medier och deras digitala annonsproduk-
ter ligger langt efter i utvecklingen, och de ar dessutom dyrare. Det &r i de soci-
ala medierna man finner fiffiga och billiga satt att na och bearbeta manniskor,

fran forsta kontakt och dnda fram tills de blir betalande besokare.

Vilka sociala medier? Kombinationen Facebook och Instagram ar den basta
for att na vuxenvarlden 6verlag. Det ser likartat ut dven i angransande lander.

Sa det ar har du ska lagga krutet.

Kommunicera organiskt Att jobba organiskt med Facebook och Instagram
betyder att man bygger man upp en foljarskara. Man publicerar inlagg pa
Facebooksidan och Instagramkontot med férhoppningen att ens inlagg ska na

féljarnas nyhetsfléden.

For att inte nyhetsflodena inte ska fa for mycket informationsbrus anvander
tjansterna en filteralgoritm som vaskar fram guldklimparna. Urvalet baseras pa
vad du visat intresse for de senaste manaderna. Vad du gillat, kommenterat,
delat och klickat pa.

Lagg upp -
sociala medier
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Bli kompis
med algoritmen

Det finns manga knep for att klappa algoritmen medhars. Det ar viktigt att man

konsekvent anvander samtliga knep sa ofta som majligt och inte glommer av sig.

Skapa dialog. En kommentar ar atta ganger mer vard an en gilla-markering, alltsa bor du
fokusera pa att skapa action i kommentarsfaltet. Ha garna med nagon form av fragestall-

ning i ditt inlagg.

Nar du publicerar inldgget kan du aven lagga den férsta kommentaren. Ingen vill vara
forst, sa om du redan gjort det sa 6kar sannolikheten att andra ger sig in och kommente-
rar. Svara fort pd “riktiga” kommentarer som kommer in. Da ser det snabbt ut som det ar

hog aktivitet i kommentarsfaltet och folk ser att det har maste vara ett intressant inlagg.

Skapa engagemang. Starta ocksa en Messenger- eller Instagram-grupp med ett gang
kollegor eller vanner. Beratta sa fort du gor ett inlagg, sa far inlagget snabbt nagra stycken
gilla-markeringar. Tillsammans med kommentarerna gor det att inlagget uppfattas som

populart. Fler kommer se det och i sin tur - interagera med det.

Kommunicera under hela aret. Typiskt for evenemang ar att man publicerar manga
inlagg fore, och nagra inlagg under och farre efter. Man nar ut ganska bra, men sen ar
det tyst under storre delen av aret. Langsamt ¢kar algoritmens stranghet och det blir allt

svarare att na sina foljare.

Nasta ar, nar det ar dags att bérja kommunicera borjar man i en brant uppférsbacke. Dar-

for ar det viktigt att kommunicera under hela aret!

Tank ut en strategi. Hall igdng ert konto éver hela dret med harliga och intressanta min-
nesbetor. Bygg upp ett sug efter nasta upplaga av evenemanget. Men det kan dock vara

svart att fylla upp tillréckligt med bara minnen...



Du kan till exempel arrangera mini-evenemang utspridda 6ver aret. Kanske
sma digitala eller fysiska smakprovningar.

Om du kan salja ndt mer an bara biljetten till det stora evenemanget ar det ocksa
en bra idé. Till exempel prenumerationer av ett visst livsmedel. Forutom att en
stérre omsattning sa kommer dina sociala kanaler att fyllas med innehall, I6pande

over aret. Och da blir filteralgoritmen din kompis!

Facebookevenemang

Filteralgoritmen ar strangare mot Facebooksidor an mot Facebookevenemang. Ett
evenemang fungerar ungefar som en sida. Men istallet for att folja klickar man i
att man antingen kommer eller ar intresserad. Skapa ett evenemang och publicera
dina inlagg dar. Det kommer na ut betydligt battre an om du publicerat samma

inlagg pa en Facebooksida.

salj biljetter pa férhand

Aven om du gor allt ratt s& ar filteralgoritmen tyvarr sa pass strang att du anda
behover stoppa in lite pengar for att synas mycket. Du maste alltsd annonsera pa
Facebook och Instagram. Det gor du via verktyget Ads Manager, som fungerar for
bada tjansterna.

365

Ge ditt
evenemang ett

aret-runt-liv
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Anvand storytelling. Genom att basera dina inlagg pa din grundberattelse och

teman du plockar ut ur den kan du ga fran att informera till att berétta. Aven i fall
da du vill beratta relativt simpla saker, som att till exempel paminna om datumet
da evenemanget dger rum, kan du vdva samman informationen med berattelser

for ett starkare genomslag.

Mer om storytelling i dess dedikerade avsnitt!

Varm upp besdkarna gradvis. Ofta behdver besdkare synka med andra
manniskor, exempelvis resten av familjen eller ndgra vanner. Nar de forsta gangen

nds av ditt budskap ar de alltsa inte helt redo.

Ju langre ifrdn evenemangsdatum desto mer behdver de fundera. Bor de dessutom
langt ifran handlar det om annu stérre planerande och storre kostnad. Detta ar

ndgot man noga maste ta hansyn till nar man kor en eller flera annonskampanijer.



Har kommer nagra viktiga tips att ha i atanke, beroende pa hur lang tid det ar kvar

till evenemanget.

Borja med att sa ett fro. Hur sar du ett fr6 hos ndgon? Hur far du en person att ta
upp ditt evenemang under en middag med familjen? Sikta pa budskap som man vill

dela med sig av till sina nara och kara.

Halla i handen. Hur haller du personen i handen under tiden och paminner, samti-
digt som du varmer upp annu mer med fler argument? Genom att inte alltid be-
ratta allt pa samma gang bygger du inte bara spanning - det du vill saga blir ocksa

|attare att ta till sig.

Knyt ihop sacken. Hur knyter du ihop sacken pa basta satt? Hur far du personen
att forbinda sig digitalt, till exempel genom att boka nagot pa er hemsida? Gor det
latt for de du pratar med att boka in sitt besok. Pa s vis kan du sluta jaga de som

redan bokat.

Ads Manager har utmarkta verktyg for att varma upp och knuffa vidare folk i be-
slutsprocessen. Se dock till att det finns maojlighet att goéra en bokning eller betal-
ning pa er hemsida. Annars ar det svart att veta huruvida du jobbar pa ratt satt mot

ratt malgrupper.

En simpel
trestegsraket




Att annonsera mot vem som helst kan bli kostsamt. Ofta vill man istallet rikta sig
till de som kraver minst tjat, eller de som spenderar mer pa plats pa evenemanget.

Det beror pa vilken typ av evenemang du arrangerar och vad som &r viktigt for dig.

Ar det ett familjevenemang? Riktar sig evenemanget till fine dining-folk eller till

korv-med-brod-manniskor? Bor de nara eller Iangt bort? Ofta valjer man fler &n en

Bestamvem du

.ll h De du vill prata med ar sannolikt samma personer som du skrev din grundberattel-
VI a se for.

som besakare | Ads Manager valjer du sen malgrupp utifran var folk bor, var de just nu ar pa be-

sok, hur gamla de ar, vilket kon de har, vilka sprak de talar, samt vilka intressen de har.
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Lange Leve
Sociala Medier!

Det handlar alltsd om bade vilka emotionella saval som digitala knap-
par du kan trycka pa. Med lite anstrangning kan du forvandla tidigare

helt ovetande manniskor till fullkomliga fanatiker.

Genom att anvanda sociala medier nar du inte bara ratt personer,
det blir ocksa lattare for dem att delta pa ditt evenemang. Det kan
ocksa fa folk att forbinda sig i god tid, vilket i det narmsta garanterar

att de faktiskt dyker upp nar det ar dags. Det ger dig valdigt manga

fordelar helt enkelt.
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The Gastrolution of Skane

Projektet The Gastrolution of Skane ar ett projekt som beviljats stod av Jordbruksverket inom landsbygdsprogrammet
2014 - 2020 och finansieras delvis med pengar fran Europeiska jordbruksfonden for landsbygdsutveckling. Tourism in

Skane ar projektagare och samverkanspartners ar LRF Skane, Region Skane/Regional Utveckling och Event in Skane.
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Europeiska jordbruksfonden
for landsbygdsutveckling. Europa
investerar i landsbygdsomraden




